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1 вопрос
В России в целом, как и вся автоиндустрия, 
рынок ЛКМ падает абсолютно во всех сегмен-
тах. Особенно тяжело премиальным брендам, 
идет повсеместное вытеснение средним и низ-
шим сегментами.

2 вопрос
Кризисные явления мы стараемся нивелиро-
вать. И для этого есть как финансовые, так 
и маркетинговые инструменты. Они известны, 
думаю, всем, кто занимается импортом. Но, к 
сожалению, ни один не дает гарантий от убыт-
ков, только снижает риски. И эти риски мы, как 
импортер, берем на себя, и это, я считаю, наше 
основное достижение и преимущество. Тем не 
менее, нужно понимать, что это только демп-
фирует проблему, и рано или поздно прайс 
подрастает до текущего курса. 

Касаемо акций, они у нас есть и направлены на 
реальное снижение затрат наших партнеров, а 
не на «паллетно-вагонные» предложения, кото-
рые «морозят» деньги клиентов, увеличивая 
складской запас.

Мы активно продвигаем материалы, удоб-
ные в применении, например, для локально-
го ремонта PP Primer в аэрозольной упаковке; 
шлифуемый (толстослойный) грунт MEGA V1 
для отремонтированных деталей; отвердители 
Ultra Hardener для различных температурных и 
климатических условий. Все вышеперечислен-
ные материалы действительно экономят деньги 

клиентам, и мы не ставим условий объемов или 
дополнительных обязательств.

3 вопрос
Преимущества нашей системы в следующем:

А)  Фандеки (цветовые образцы) реального 
напыления, а не типография как обычно.

Б) 100% цветовых образцов японских брен-
дов – это копия эталона цвета от разработчика.

В) Весы колориста используют QR код и могут 
автоматически пересчитывать необходимую 
массу  компонента при ошибки колориста при 
смешивании.

Г) В случае корректировки того или иного цвета 
или создания нового программа VEB-VIF позво-
ляет создавать свой QR код и сохранять его в 
системе.

Д) Если говорить об оттенках или цветах на 
редкие бренды (например, китайские и/или 
модели исключительно для местного рынка), 
существует региональная база, а так же лабо-
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